
มติ 4.5 การจัดการปัญหาโฆษณาท่ีผดิกฎหมายของยา อาหาร และผลิตภัณฑ์สุขภาพทาง
วิทยุกระจายเสียง ส่ือโทรทัศน์ อินเทอร์เน็ต 

 
1. ที่มาและความสำคัญ 

  มติ 4.5 การจัดการปัญหาโฆษณาที่ ผิดกฎหมายของยา อาหาร และผลิตภัณฑ์ สุขภ าพ ทาง
วิทยุกระจายเสียง สื่อโทรทัศน์ อินเทอร์เน็ต เป็นมติสมัชชาสุขภาพแห่งชาติ คร้ังที่ 4 พ.ศ.2554 โดยที่ประชุม
คณะกรรมการสุขภาพแห่งชาติ (คสช.) คร้ังที่ 2/2555 เมื่อวันที่ 15 มีนาคม 2555 มีมติเห็นชอบมติสมัชชาสุขภาพ
แห่งชาติ คร้ังที่ 4 และที่ประชุมคณะรัฐมนตรี (ครม.) เมื่อวันที่ 29 พฤษภาคม 2555 มีมติ รับทราบมติสมัชชา
สุขภาพแห่งชาติ คร้ังที่ 4 พ.ศ. 2554 พร้อมให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องรับไปดำเนินการในส่วนที่เกี่ยวข้องต่อไป  
  ที่ประชุมสมัชชาสุขภาพแห่งชาติ คร้ังที่ 4 มติ 4.5 การจัดการปัญหาโฆษณาที่ผิดกฎหมายของยา อาหาร 
และผลิตภัณฑ์สุขภาพทางวิทยกุระจายเสียง สื่อโทรทัศน์ อินเทอร์เน็ต ตระหนักถึงโทษภัยต่อสุขภาพของผู้บริโภค 
รวมถึงความสูญเปล่าด้านเศรษฐกิจที่เกิดจากอิทธิพลของการโฆษณาดังกล่าว รวมทั้งความสำคัญของระบบและ
กลไกการควบคุมและเฝ้าระวังที่มีประสิทธิภาพ ดังน้ัน การแก้ปัญหาการโฆษณายา อาหารและผลิตภัณฑ์สุขภาพที่
ได้ผล หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรให้ความสำคัญในการบังคับใช้และปรับปรุงกฎหมาย รวมทั้งพัฒนาศักยภาพของ
ผู้บริโภคและสังคมให้รู้เท่าทันการโฆษณา และมุ่งจัดการปัญหาด้วยการมีส่วนร่วมจากทุกภาคส่วน 
 

ข้อมติ เป้าหมายของมติ ความก้าวหน้าของมติ 
1. ขอให้สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา สำนักงานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค สำนักงานอัยการสูงสุด และ
กองบังคับการปราบปรามการกระทำความผิดเกี่ยวกับการคุ้มครองผู้บริโภค เป็นหน่วยงานหลักดำเนินการ โดยเน้นการ
มีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน            

1.1  ส นับส นุนการจัดท ำฐ านข้ อมู ล พัฒ นา
รูปแบบการสื่อสาร และเผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับ
โฆษณาที่ทันต่อสถานการณ์ เพื่อให้พนักงาน
เจ้าหน้าที่ตามกฎหมาย และผู้บ ริโภคสามารถ
เข้าถึ ง รวมทั้งมีส่ว นร่วมในการรายงาน อั น
ประกอบด้วย ข้อมูลการอนุญาตการโฆษณา 
ข้อมูลโฆษณาที่ผิดกฎหมาย ข้อมูลผู้ที่ ได้ รับ
ผลกระทบจากสื่อโฆษณาที่ผิดกฎหมาย ข้อมูล
โฆษณาและกลยุทธ์ห รือรูปแบบการโฆษณาที่
ต้องเฝ้าระวังและข้อเท็จจริงเชิงวิชาการของ

 อย. ได้ร่วมมือกับภาคีเครือข่าย เช่น สำนักงาน

คณะกรรมการกิจก ารกระจาย เสี ยง กิจก าร

โท รทัศน์ และกิ จการโท รคมนาคมแห่งชาติ  

(กสทช.) กองบังคับการปราบปรามการกระทำ

ความผิดเกี่ยวกับการคุ้มครองผู้บ ริโภค (บก.ป

คบ .) แผนงานพัฒนากลไกเฝ้าระวังระบบ ยา 

(กพย.) เป็นต้น โดยมีการลงนามบันทึกข้อตกลง 

เร่ือง การกำกับดูแลโฆษณาอาหาร ยา แล ะ
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ผลิตภัณฑ์ และข้อมูลอื่นๆ ที่จำเป็น ผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ผิดกฎหมายหรือมีลักษณะ

เป็นการเอาเปรียบผู้บ ริโภคในกิจการกระจาย

เสียงและกิจการโทรทัศน์ ร่วมกันเพื่อบูรณาการ

งานคุ้มครองผู้บริโภคเกี่ยวกับการโฆษณาอาหาร 

ยา และผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ผิดกฎหมายหรือมี

ลักษณะเป็นการเอาเปรียบผู้บ ริโภคในกิจการ

กระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ ทั้ งในด้าน

แลก เปลี่ ยน แ บ่ งปันคว ามรู้ข้ อมู ลข่ าวสาร 

ฐานข้อมูล และความคิดเห็นระหว่างหน่วยงานให้

ความคล่องตัวและรวดเร็วมากยิ่งขึ้น รวมทั้ง

ส่งเสริมและสนับสนุนการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร 

และประชาสัมพันธ์ความร ู้ด้านต่างๆ และการ

บังคับใช้กฎหมายเพื่อคุ้มครองผู้บริโภคอย่างมี

ประสิท ธิภาพ  เพื่อห ยุดยั้ ง การโฆษณาที่ผิ ด

กฎห มายห รือมีลั กษ ณะเป็ นการเอาเปรีย บ

ผู้บริโภค และได้ตั้งคณะกรรมการขับเคลื่อนการ

จัด การปัญหาโฆษณาที่ผิด กฎหมายขอ งย า 

อ า ห าร  แ ล ะ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ สุ ข ภ า พ ท า ง

วิทยุกระจายเสียง สื่อโทรทัศน์ และอินเทอร์เน็ต 

และคณะทำงานพัฒนาระบการกำกับดูแลปัญหา

โฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ผิดกฎหมาย และ

ดำเนินกิจกรรมต่างๆ เพื่ อการจัดการปัญห า

โฆษณาที่ ผิ ดกฎ ห มาย ของย า อาห าร แล ะ

ผลิตภัณฑ์สุขภาพ และร่วมมือกับกรมสรรพกร

และกรมสอบสวมคดีพิเศษในการทำงานร่วมกัน 
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เพื่อส่งต่อข้อมูลและขยายผลจับกุมผู้กระทำผิด

มาดำเนินคดี ที่สำคัญการกระทำความผิดที่ส่งผล

กระทบต่ อประชาช นและป ระ เท ศชาติ เช่ น 

กรณี ซูโดอีเฟดรีน การผลิตยาปลอม อาหาร

ปลอม ลักลอบผลิต ลักลอบนำเข้า เพื่อให้การ

ดำเนินงานปราบปรามผลิตภัตภัณฑ์สุขภาพผิด

กฎหมายครอบคลุมทั่วถึงยิ่งขึ้น 

1.2 ปรับปรุงและบังคับใช้กฎหมายที่ เกี่ยวข้อง
กับการจัดการปัญหาโฆษณาที่ผิดกฎหมายของ
ย า อ าห าร แ ล ะผ ลิ ตภัณ ฑ์ สุ ข ภ าพ ให้ มี
ประสิ ท ธิภ าพ  เพิ่ มบ ท ล งโท ษ   สนับ ส นุน
มาตรการลงโทษทางสังคม การกำกับดูแลให้
ปฏิบัติตามกฎหมายทุกขั้นตอน ตลอดจนการ
พิจารณาการออกคำสั่งทางปกครองในการพักใช้
หรือเพิกถอนใบอนุญาต 

 1. สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) 

ได้ป รับ ปรุงกฎ หมาย 3 ฉบับ ที่ เกี่ยวข้ องกั บ

ผลิตภัณฑ์ด้านอาหารและยา ได้แก่ พ.ร.บ.อาหาร 

พ.ศ.2522 พ.ร.บ. ยา พ.ศ. 2510 และ พ.ร.บ.

เคร่ืองสำอาง พ.ศ.2535 ได้มีการเพิ่มโทษปรับ

ผู้ประกอบการที่โฆษณาเกินจริงและไม่ได้ รับ

อนุญาตจาก อย. จาก 5,000 บาท เป็น 500,000 

บาท ไปจนถึงโทษจำคุกและปรับรายวัน และ

เชื่อมโยงกับการพักใบอนุญาตผลิต การเพิกถอน

ทะเบียนตำรับและเลขสารระบบ และได้จัดทำ

ฐานข้อ มูล ผ ลิต ภัณ ฑ์สุ ข ภาพที่ ข ออ นุญาต

ครอบคลุมทั้งยา อาหาร เคร่ืองสำอาง ข้อมูล

โฆษณาที่ขออนุญาต มาตรการเฝ้าระวัง การ

ร้องเรียน และการบังคับใช้กฎหมาย รวมทั้ ง

ตัวอย่างโฆษณาที่โอ้อวดสรรพคุณเกินจริง  

2. มูลนิธิเพื่อผู้บริโภคร่วมกับภาคีเครือขา่ยต่างๆ 

เช่น เครือข่ายผู้บริโภคระดับจังหวัดและภูมิภาค 

แผนงานพัฒ นาวิช าการแล ะกล ไกคุ้ม ครอ ง



ข้อมติ เป้าหมายของมติ ความก้าวหน้าของมติ 

ผู้บริโภคด้านสุขภาพ (คคส.) สำนักงานกองทุน

สนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.) เครือข่าย

นักวิชาการเพื่อผู้บริโภค เป็นต้น ร่วมกันผลักดัน

ร่างพระราชบัญญัติองค์กรอิสระคุ้มครองผู้บริโภค

มาอย่างต่อเน่ือง และได้รับการยอมรับว่า ร่าง

พ.ร.บ. องค์กรอิสระเพื่อคุ้มครองผู้บ ริโภค เป็น

ร่างกฎ หมายที่ ดีมาก ฉบั บห น่ึง เป็นไปตาม

เจตนารมณ์ของรัฐธรรมนูญ 2550 มาตรา 61 ที่

รับรองสิทธิบุคคล ซึ่งเป็นผู้บริโภค ย่อมได้รับการ

คุ้มครองในการได้รับข้อมูลที่เป็นความจริง มีสิทธิ

ร้องเรียนเพื่อให้ได้รับการแก้ไขเยียวยา รวมทั้งมี

สิทธิรวมตัวกันเพื่อพิทักษ์สิทธิของผู้บริโภค และ

กำหนดให้มีองค์การเพื่อการคุ้มครองผู้บริโภคที่

เป็นอิสระจากหน่วยงานรัฐที่ตกค้างมาหลาย

รัฐบาล เคยผ่านการพิจารณาเห็นชอบของสภา

ผู้แทนราษฎ รและวุฒิ สภาในเดื อนกันยาย น 

25526 ผ่านการพิจารณาของคณะกรรมาธิการ

ปฏิรูปการคุ้มครองผู้บรึไภค สภาปฏิรูปแห่งชาติ 

(สปช.) และ ได้รับความเห็นชอบในหลักการจาก

ที่ประชุมสภาปฏิรูปแห่งชาติ (สปท.) เมื่อวันที่ 2 

กุมภาพันธ์ 255 แต่ยังถูกคัดค้านจากหน่วยงาน

ในประเด็นเร่ืองอำนาจหน้าที่ ที่เห็นว่าซ้ำช้อนกับ

สำนักงานคุ้มครองผู้บ ริโภค (สคบ .) แล ะให้

ทบทวนแก้ไข 
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1.3 ให้มีการจัดทำกลไกหรือช่องทางการรับเร่ือง
ร้องเรียนปัญหาการโฆษณาที่ผิดกฎหมายของยา 
อาหารและผลิตภัณ ฑ์สุขภาพที่ เป็นทางการ  
และประชาชนสามารถเข้าถึงได้สะดวก ทั้งใน
ส่วนกลางและระดับพื้นที่  

 สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) 

จัดท ำ  Application ชื่ อ  "SMART อ ย ."  ใ ห้

ประช าช นสามารถ ดาวน์ โห ล ดข้ อ มูล แ ล ะ

ร้องเรียนได้ รวมถึงเปิดสายด่วน 1556 ตู้  ปณ. 

1556 แ ละอีเมล 1556@fda.moph.go.th รับ

เร่ืองร้องเรียนต่างๆ พร้อมทั้งดำเนินการติดตาม

ตรวจสอบเฝ้าระวังสถานประกอบการ ผลิตภัณฑ์

สุขภาพ และการโฆษณาผ่านสื่อต่าง ๆ เช่น ทีวี

ดาวเทียม นิตยสาร และแผ่นพับ ให้เป็นไปตาม

กฎหมายอย่างต่อเน่ือง  โดยมีการร้องทุกข์และ

ดำเนินคดีกับผู้กระทำผิดและเปรียบเทียบปรับมา

ตลอด  

1.4 เฝ้าระวัง จัดการ ดำเนินคดีกับโฆษณาที่ผิด
กฎหมายอย่างเคร่งครัดและมีประสิทธิภาพ โดย
กำหนดเป็นเป้าหมายของหน่วยงาน มีแนวทาง
มาตรฐานที่ใช้ปฏิ บัติ ร่วมกัน รายงานผลการ
ดำเนินคดีและวิธีการจัดการปัญหาสู่สาธารณะ
อย่างต่อเน่ือง เพื่อให้ผู้บริโภคและสังคมไทยรู้เทา่
ทัน 

 กองบังคับการปราบปรามการกระทำผิดเกี่ยวกับ

การคุ้ ม ครอ งผู้ บ ริ โภค  (บก .ป คบ .) ได้ อ อ ก

มาตรการตรวจสอบจับกุมผู้กระทำผิดเกี่ยวกับ

การโฆษณา 2 ด้าน คือ (1) มาตรการป้องกัน มี

การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่างๆ ทั้งแผ่นพั บ 

เว็บไซต์ ห นังสือพิ มพ์ วิทยุ  และเครือข่ายที่

เกี่ยวข้อง (2) มาตรการปราบปราม โดยมีศูนย์

ปฏิบั ติการ บ ก.ป คบ. เฝ้าระวังรายการห รือ

โฆษณาตามสื่อต่างๆ ทั้งทางเคเบิลทีวี ฟรีทีวี 

อินเทอร์เน็ต และวิทยุ รวมทั้งการหาข่าวในพื้นที่

ตลอด 24 ชั่วโมง และจับกุมผู้กระทำความผิดใน

ทุกรูปแบบ รวมถึงประสานข้อมูลไปยัง อย. ให้

ตรวจสอบอีกทางหน่ึง 
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1.5 พัฒนาระบบให้คำปรึกษาการดำเนินคดีแก่
พนักงานเจ้าหน้าที่  อย่างรวดเร็วและทันต่อการ
แก้ปัญหา 

  

2. ขอให้คณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.) ดำเนินการ  

2.1  ประก าศแ ละบั งคับ ใช้ หลั กเก ณ ฑ์การ
ประกอบกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์
และกิจการโทรคมนาคมที่ เกี่ ยวข้องกับก าร
โฆษณายา อาหาร และผลิตภัณฑ์สุขภาพ รวมทั้ง
กำหนดกลไกการกำกับดูแลและบทลงโทษแก่
ผู้ประกอบการอย่างชัดเจน และรวดเร็ว ทั้งน้ีให้
มีการนำข้อมูลการกระทำผิดเกี่ยวกับการโฆษณา
ย า อ าห าร แ ล ะผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ สุ ข ภ าพ  ม า
ประกอบการพิจารณาเพิกถอนใบอนุญาตให้
ดำเนินกิจการการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์
และโทรคมนาคม 

 สำนักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง

กิจการโท รทั ศ น์  แล ะกิจการโท รคมนาคม

แห่งชาติ (กลทช.) ได้จัดตั้งคณะทำงานกำกับดูแล

โฆษณาอาหาร ยา และผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ผิด

กฎหมาย หรือมีลักษณะเอาเปรียบผู้บ ริโภคใน

กิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์  

2.2 กำหนดให้ผู้ รับใบอนุญาตประกอบกิจการฯ 
จัด สรรเวล าอ ย่ าง ชัด เจน แ ละ เพี ยงพอใน
ช่วงเวลาที่ เหมาะสม แก่หน่วยงานหรือองค์กร
คุ้มครองผู้บริโภค ได้นำเสนอข้อมูลให้เท่าทันการ
โฆษณายา อาหาร และผลิตภัณฑ์สุขภาพ 

 กสทช. ทำงานร่วมกับคณะกรรมการอาหารและ

ยา (อย.) รวมถึงการเฝ้าระวังโฆษณาทางช่องทีวี

ดาวเทียม และดำเนินการตามกฎหมายภายใต้

มาตรการกำกับดูแลของ กสทช. ทั้งแ จ้งระงับ

แล ะเป รียบ เที ยบ ป รับ เจ้าขอ งสื่ อ เจ้าข อ ง

ผลิตภัณฑ์ และพิธีกรผู้ดำเนินรายการ 

2.3 ให้มีการจัดสรรงบประมาณอย่างเพียงพอ
และต่อเน่ืองจากกองทุนวิจัยและพัฒนากิจการ
กระจาย เสี ยง กิจการโทรทั ศน์  และกิ จการ
โทรคมนาคม เพื่อวัตถุประสงค์ในการสนับสนุน 
ส่งเส ริมแล ะคุ้ มค รอ งผู้ บ ริโภ คด้ านกิจการ
กระจาย เสี ยง กิจการโทรทั ศน์  และกิ จการ
โทรคมนาคม (ตามพระราชบัญญัติองค์กรจัดสรร
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คลื่นค วามถี่แล ะกำกับก ารประกอ บกิจก าร
วิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน์และกิจการ
โทรคมนาคม พ.ศ. 2553 มาตรา52(4)) ให้หมาย
รวมถึง 

2.3.1 การสนับสนุนชุมชนที่มีความพร้อมหรือผู้ประกอบการกระจาย
เสียงหรือกิจการโทรทัศน์ประเภทบริการชุมชนที่มีคุณภาพและปฏิบัติ
ตามจริยธรรม จรรยาบรรณของการสื่อสาร 
2.3.2 การสนับสนุนให้ภาคประชาชนทำหน้าที่เฝ้าระวังการโฆษณายา 
อาหาร และผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ฝ่าฝืนกฎหมายรวมทั้งการจัดการปัญหา
ในพื้นที่ 
2.3.3 การสนับสนุนให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น องค์กรชุมชน ภาค
ประช าชน อ งค์ก รวิจัย  แ ละหน่วยงานสนับส นุนก ารวิจัย (เช่ น 
สถาบันวิจัยระบบสาธารณสุข สำนักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริม
สุขภาพ เป็นต้น) ในการดำเนินการศึกษาวิจัยเพื่อพัฒนาระบบกลไกใน
การเฝ้าระวังและจัดการกับปัญหาการโฆษณายา อาหาร และผลิตภัณฑ์
สุขภาพ การประเมินผลกระทบจากการโฆษณา รวมทั้งการศึกษาวิจัย
เพื่อทดลองระบบและกลไกที่ได้พัฒนาขึ้น 
2.4 พัฒนามาตรการและกลไกในการเฝ้าระวังและกำกับดูแลด้าน
จริยธรรมของผู้รับใบอนุญาตประกอบกิจการฯ 

 

3. ขอให้สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา เป็นหน่วยงานหลักรว่มกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และภาคประชาสังคม  

3.1 จัดทำแผนยุทธศาสตร์การจัดการปัญหาโฆษณายา อาหาร และ
ผลิตภัณฑ์สุขภาพ ทางวิทยุกระจายเสียง สื่อโทรทัศน์ อินเทอร์เน็ต และ
สื่ออื่นๆ อย่างรอบด้าน ด้วยกระบวนการที่มีส่วนร่วมจากหน่วยงานทุก
ระดับ ให้แล้วเสร็จภายใน 1 ปี และนำเสนอเพื่อ รับรองในสมัชชา
สุขภาพแห่งชาติ คร้ังที่ 5  

ก าร จัด ท ำแ ผ นยุ ท ธ ศ าส ต ร์  ส ำ นั ก ง า น

คณะกรรมการอาหารและยา (อย.) ได้ ร่วมกับ

หน่วยงานต่าง ๆ เช่น สำนักงานคณะกรรมการ

กิจการกระจายเสียง กิจการ โทรทัศน์และกิจการ

โท รคมนาคมแห่ งชาติ (กส ทช .) สำนักงาน

คณ ะก รรมการคุ้ ม ค รอ งผู้ บ ริ โภ ค  (ส คบ .) 

กระทรวงไอซีที นักวิชาการ และเครือข่ายภาค
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ประชาชน ตั้ งเป็นคณะทำงานขึ้นมายกร่างแผน

ยุทธศาสตร์ โดย จัดรับฟังความคิดเห็นจากภาค

ส่วนต่างๆ รวมถึงการจัดเวทีรับฟังความคิดเห็น

ในพื้นที่ 4 ภูมิภ าค ซึ่งได้ เส นอต่ อที่ป ระชุ ม

สมัชชาสุขภาพแห่งชาติคร้ังที่ 6 และมีฉันทมติ

รับรองแผนยุทธศาสตร์การจัดการปัญหาโพษณา

ที่ผิดกฎ หมายของยา อาหารและผลิตภัณฑ์

สุขภาพ พ.ศ. 2557-2561 เมื่อวันที่ 17 มิถุนายน 

2557 และได้รับความเห็นคณะกรรมการสุขภาพ

แห่งชาติเมื่อวันที่  25 กรกฎาคม 2557 ต่อมา

คณะรัฐมนตรีได้พิจารณารับทราบมติสมัชชา

สุขภ าพแ ห่งชาติ  ค ร้ังที่  6 ที่คณะกรรมก าร

สุขภาพแห่งชาติเสนอเมื่อวันที่  7 พฤษภาคม 

2558 

3.2 เร่งดำเนินการสื่อสารประชาสัมพันธ์เพื่อให้ประชาชน มีความรู้
เกี่ยวกับกฎหมายการโฆษณา และตระหนักในเร่ืองการใช้สิทธิผู้บริโภค 
รวมทั้งพัฒนากระบวนการรู้เท่าทันเพื่อสร้างมาตรการป้องกันปัญหา
อิทธิพลโฆษณาและการจัดการความรู้เพื่อปรับเปลี่ยนค่านิยมและ
รูปแบบพฤติกรรมเพื่อสุขภาพดี รวมทั้งให้รู้เท่าทันการโฆษณา โดยการ
สนับสนุนของสำนักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ และ
หน่วยงานอื่นๆ 

1. สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) 

ดำเนินการสื่อสารประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสาร

ก ฎ ระ เบี ย บ ก ารด ำเนิ นก ารที่ ถู ก ต้ อ ง แ ก่

ผู้ประกอบการ ตลอดจนการฝึกอบรมทำความ

เข้าใจกับผู้ ประกอบก ารเพื่อ พัฒนาคุณภ าพ

ผลิตภัณฑ์และการประกอบการที่ถูกต้องตาม

กฎหมายอย่างสม่ำเสมอ และจัดทำคู่มือโฆษณา

ผลิตภัณฑ์สุขภาพ ทั้งยา อาหาร เคร่ืองสำอาง 

เคร่ือ งมือแ พท ย์ ส่ งถึงผู้ป ระกอ บการ ผู้ข อ

อนุญาตโฆษณา ผู้ รับผิดชอบสื่อโฆษณา หวัง

ป้องกันปัญหาโฆษณาหลอกลวง โอ้อวดเกินจริง 
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รวมถึงพัฒนาเครือข่าย อย. น้อย ให้เป็นกลไกรับ

เร่ืองร้องเรียนในระดับพื้นที่ 

2. ศูนย์วิชาการเฝ้าระวังและพัฒนาระบบ ยา 

หรือ  ก พย . ร่วมกั บ ภ าคี เครือข่ าย จัดก าร

ฝึกอบรมเพื่อพัฒนาศักยภาพเศรือข่ายเฝ้าระใน

ระดับพื้นที่และจัดการปัญหาโฆษณายา อาหาร 

แล ะผ ลิตภัณ ฑ์สุข ภ าพที่ ผิด กฎ ห มายท าง

วิทยุกระจายเสียง สื่อโทรทัศน์ และทางอินตอร์

เน็ต และพัฒนาชุดความรู้สื่อสื่อสารและเสริม

ศั ก ย ภ าพ ป ระช าช น เช่ น  จัดท ำคู่ มื อ ก าร

ตรวจสอบเฝ้าระวังโฆษณาผลิตภัณ ฑ์สุขภาพ

เบื้องต้น คู่มือนักร้องเรียนสำหรับประชาชน ถอด

บทเรียนการพัฒนาเครือข่ายการจัดการปัญหา

โฆษณาฯ เป็นต้น 

4. ขอให้กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการ
สื่อสาร บูรณาการการเฝ้าระวังโฆษณายา อาหาร
และผลิตภัณฑ์สุขภาพ ภายใต้พระราชบัญญัติว่า
ด้วยการกระทำความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ 
พ.ศ. 2550 เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและเอกภาพ 
และพิจารณาปรับปรุงกฎหมายที่เกี่ยวกับการ
กระทำผิดทางคอมพิวเตอร์ ให้สามารถจัดการกับ
ช่องทางการสื่อสารที่อยู่ในบังคับของกฎหมาย 
ได้อย่างมีประสิทธิภาพและรวดเร็ว 

 กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 

ได้ดำเนินการระงับการเผยแพร่ในเว็บไซต์ การ

ยื่นคำร้องต่อศาลในการปิดเว็บไซต์ เป็นต้น 

5. ขอให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นทุกระดับ
จัดตั้งกลไกการควบคุมและเฝ้าระวังการโฆษณา
แบบมีส่วนร่วม สนับสนุนงบประมาณและการ
ดำเนินงานขององค์กรภาคีเครือข่ายในพื้นที่ 
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6. ขอให้องค์กรวิชาชีพสื่อสารมวลชน โฆษณา
และการตลาด เป็นหน่วยงานหลัก ดำเนินการ
ร่วมกับผู้ประกอบธุรกิจ องค์กรทางสังคม และ
วิช าชีพอื่ นๆ  เช่น  วิช าชี พด้ านสุข ภ าพ  ครู  
ทนายความ กำหนดมาตรการ และแนวทางการ
กำกับดูแล จริยธรรม จรรยาบรรณในการสื่อสาร
เร่ืองยา อาหาร และผลิตภัณฑ์สุขภาพสูผู่้บริโภค 
โดยคำนึงถึงความปลอดภัยของผู้บ ริโภคเป็น
สำคัญ 

  

7. ให้มีองค์การอิสระเพื่อคุ้มครองผู้บริโภค และ
ขอให้รัฐสนับสนุนการทำหน้าที่ เฝ้าระวังและ
ตรวจสอบการดำเนินการต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับ
การโฆษณายา อาหาร และผลิตภัณฑ์สุขภาพ 

 ศูนย์วิชาการเฝ้าระวังและพัฒนาระบบยา หรือ 

กพย. (ชื่อเดิมคือแผนงานพัฒนากลไกเฝ้าระวัง

ระบบยา) ได้ดำเนินโครงการส่งเสริมการเฝ้าระวัง

และรู้ทันการโฆษณายา อาหารและผลิตภัณฑ์

สุขภาพที่ผิดกฎหมาย ร่วมกับหน่วยงานต่างๆ 

อย่างต่อเน่ือง เช่น สำนักงานคณะกรรมการ

อาหารและยา (อย.) ชมรมเภสัชชนบท มีเดีย 

มอนิเตอร์ สำนักงานกองทุนสนับสนุนการสร้าง

เสริมสุขภาพ คณะกรรมการกิจการกระจายเสียง 

กิจการโท รทั ศ น์  แล ะกิจการโท รคมนาคม

แห่งช าติ  (กส ทช.) มู ลนิธิเพื่อ ผู้บ ริโภ คแล ะ

เครือข่ายผู้บ ริโภค  มูลนิธิสาธารณสุขเพื่อการ

พัฒนา (มสพ.) เป็นต้น พัฒนาจังหวัดต้นแบบ

ผ่านโครงการพัฒนาศักยภาพเครือข่ายเฝ้าระวัง

และจัดการปัญทาโฆษณาที่ นิดกฎหมายของ

ผลิต ภัณ ฑ์สุ ขภ าพใน 4 จังหวั ด คือ พะ เย า 

สงขลา ขอนแก่น และสระบุรี ที่ เป็นการพัฒนา



ข้อมติ เป้าหมายของมติ ความก้าวหน้าของมติ 

รูปแบบการเนินการเฝ้าระวังทั้งการสร้างกลไก

การพัฒนาศักยภาพ และการบังคับใช้กฎหมาย  

เพื่อให้ประชาชนรู้เท่าทันโฆษณาและเกิดความ

ร่วมมือระหว่างหน่วยงานกับภาคประชาชนใน

พื้นที่ ก่อนข ยายพื้นที่ ดำเป็นการเพิ่ม อีก 15 

จังหวัด เช่น กรุงทพฯ กาญจนบุรี เพชรบุรี รัอย

เอ็ด ลำปาง สุราษฎร์ธานี และสตูล เป็นต้น 

8. ขอให้สมาชิกสมัชชาสุขภาพแห่งชาติ เป็นผู้
ร่วมในกระบวนการจัดทำยุทธศาสตร์ และเป็น
เครือข่ายควบคุม ศึกษา ตรวจสอบ เฝ้าระวัง
วิทยุกระจายเสียง สื่อโทรทัศน์ อินเทอร์เน็ต และ
สื่ออื่นๆ ทุกประเภทในพื้นที่  

  

9. ข อให้ เลข าธิก ารคณะก รรมการสุข ภาพ
แห่งช าติ  ราย งานความก้าวหน้าต่อส มัชช า
สุขภาพแห่งชาติ คร้ังที่ 5 

 รายงานความก้าวหน้าต่อสมัชชาสุขภาพแห่งชาติ 

คร้ังที่ 5 พ.ศ. 2555 

 

 

   

 

   

   

   

  

  

   

    


